Перечень тем для индивидуального ДЗ

1. Основные направления исследования социальной коммуникации

2. Поиск новых подходов к изучению социальной коммуникации

3. Связь социологии коммуникации с другими отраслями социологии

4. Место коммуникации в концепции Ю. Хабермаса

5. Теория коммуникации Т. М. Дридзе

6. Типы социокоммуникативных систем

7. Перспективы создания мирового виртуального интерактивного пространства

8. Общая теория знаков Ч. Пирса и Ч. Морриса

9. Основные положения теории речевых актов

10. Различные подходы к моделированию дискурса

11. Виды невербальных коммуникативных средств

12. Научный дискурс как коммуникативная единица. Специфика научного дискурса

13. Характерные черты современной риторики. Разработка проблем риторики в трудах Ю. В. Рождественского

14. Общие и различные черты коммуникативных систем синтетического уровня.

15. Язык искусства

16. Современные исследования межличностной коммуникации

17. Понятие манипуляции и современные тенденции манипулятивного воздействия.

18. Коммуникация и ложь

19. Современный российский речевой этикет

20. Особенности циркуляции информации в малых группах.

21. Основные виды текстов массовой коммуникации.

22. Массовая культура и массовая коммуникация.

23. Проблемы аудиовизуальной культуры в трудах М. Маклюэна

24. Различные подходы к описанию функций массовой коммуникации

25. Язык современных российских СМИ

26. Коммуникативная личность и параметры ее моделирования

27. Современные исследования влияния гендерных различий на характер когнитивных процессов и коммуникативное поведение личности

28. Развитие коммуникативной активности детей

29. Коммуникативная диагностика девиантного поведения

30. Стереотипы и межкультурное общение

31. Теория «симулякров» Ж. Бодрийяра

32. Р. Барт о мифологизации современного общения

33. Понятие об информационном обществе и стадиях его становления

34. Концепция культурных потоков в информационном обществе в работах М. Кастельса

35. Характерные черты постиндустриального общества в концепции Д. Белла

36. Понятие информационной безопасности

37. Информационные войны

38. Информационная политика

39. Технологии организации социального взаимодействия через глобальные информационные сети

40. Психологические проблемы компьютерного общения

41. Образование и информационная политика государства

42. Информационный обмен и формирование субкультур (молодежная субкультура)

43. Понятие о коммуникативном менеджменте.

44. Креативное начало в поиске информации и ее производстве.

45. СМИ как институт коммуникации.

46. Реклама как институт коммуникации.

47. Язык рекламы.

48. Понятие внутренней и внешней коммуникативной среды организации

49. «Паблик рилейшнз» как институт управления коммуникативными процессами

50. Методы формирования имиджа организации

51. Понятие корпоративной культуры

52. «Паблик рилейшнз» в проведении политической кампании.

53. Требования к проведению социолингвистического анкетирования.

54. Контент-анализ как метод изучения СМИ.

55. Фокус-группы и глубинные интервью в рекламной деятельности.

