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Роль мифа в системе коммуникации культуры информационного общества
Миф – наиболее древняя система ценностей, являющаяся средством и способом символического мышления любой культуры, интерпретируя ее ценности через идею «героического». 
Интерес к мифу обостряется в переломные моменты истории, поскольку человек пытается сделать жизнь более приемлемой, создать более привлекательное и светлое будущее. Таким образом, можно совершенно четко сказать, что миф – явление многогранное, сложное, имеющее свою эволюцию и поэтому меняющее свои функции в истории культуры. Мифы представляют собой исторические идиомы, сложившиеся, так или иначе, в силу определенного стечения обстоятельств, не лишенного случайности, в разных местностях по-разному, и получившие, более или менее общий, устоявшийся смысл лишь в процессе их вековой обработки.  Миф всегда имманентен культурному опыту определенной эпохи. Миф – феномен не только культурный, но и социальный, в котором отражается эмоциональное и психологическое начало индивидов и общества.  
Современному человеку, также, как и человеку первобытной эпохи, необходимо испытывать веру во что-либо. Тревога перед неизвестным и необъясненным глубоко внедрена в человеческое мышление, вероятно, на генетическом уровне.  Люди получают свои страхи из двух главных источников: из «первых рук», т.е. их собственного опыта и опыта их семьи; и из «вторых рук», т.е. от других людей, с которыми они вступают в коммуникацию, и из культурных и социальных институтов.

Слово–миф способно создать реальность. Медиа-культура и СМИ создают мифы, позволяющие человеку воспринимать окружающую действительность. Но мифы создают и самого человека. Однако, «конструирование человека» есть не что иное, как процесс его социализации, т.е. формирования мировоззрения, нравственных ориентаций, целостной «картины мира». Это одна из основных функций медиакультуры в обществе, а поэтому миф является не просто посредником между человеком и реальностью, он – своеобразный механизм управления, который, управляя человеком, проникает в его внутренний мир, сферу сознания и подсознания и программирует его.

В конечном счете, при помощи современных медиасредств миф создает особую мифологическую реальность, которая начинает восприниматься человеком как истина и объективная реальность.

Характер мифов и их роль в культуре зависят непосредственно от менталитета народов, их создающих.  
Феномен мифа – это феномен веры. В мифе, как и в религии, отражены ценностные установки. В этом заключено его огромное значение для формирования и развития цивилизованного общества. Миф является не столько формой сознания, сколько повелением к действию, причем именно сакральной моделью поведения, распространявшейся на все случаи жизни.  

ХХI век открывает новую страницу в интерпретации мифа, поскольку связывает с мифом основные проблемы человеческого сознания и бытия. Нет больше истины, есть социальный миф, «руководящая мечта». 
Следует заметить, что миф также несет в себе компенсаторные функции, которым исследователи отводят значительную роль. 
Таким образом, с помощью медиакультуры создаются новая идеология и новая политическая мифология, ориентированная на формирование определенного массового сознания как главной цитадели мифов. А основой мифотворчества в любом случае являются средства массовой коммуникации.

